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Turismo Cérdoba cierra Fitur 2012 con propuestas de promocion de la marca Cérdoba

Rosario Alarcén realiza un balance positivo de las acciones llevadas a cabo durante laferia
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@ La
b’ presidenta del Consorcio y el Patronato de Turismo de
44 2016 Cordoba, Rosario Alarcon, ha hecho un baance
" positivo de Fitur y se ha mostrado satisfecha con €
_ desarrollo de la cita turistica en la que se han
o “  mantenido miiltiples reuniones con agentes de vigjes,
< touroperadores y directores de oficinas espafiolas de
 turismo de todo el mundo con €l objetivo de que la
*  marca Cérdoba sea una propuesta atractiva 'y de calidad
i gue fomente las pernoctaciones y el turismo sea un
P . motor de desarrollo econémico que genere empleo y
- ¢ . , .
.~ . riquezaenlaprovinciade Cordoba’.
En este sentido, Alarcon ha agradecido a todas las personas que han colaborado directamente para
promocionar la marca Cordoba en la 32 edicion de la Feria Internacional del Turismo de Madrid y ha
sefidlado que "Cérdoba ha tenido un protagonismo importante en la feria y nuestra oferta turistica ha estado
muy visible".
La presidenta del Consorcio ha indicado que "ha sido un acierto presentarse de forma conjunta la oferta
turistica de Cérdoba y provincia por segmentos, ya que se consigue que la marca Cordoba tenga un reclamo
mas unitario”.
Por otro lado, Alarcon ha resaltado a importancia de reuniones de trabajo que van a promocionar el turismo
en nuestra provincia, como la mantenida con la red de ciudades Ave que ha tenido como resultado la
propuesta Avexperience que une vigies en Ave, estancias en hotel y unatarjeta de oferta de ocio”.
Este proyecto pionero para impulsar e turismo permite unir las ventajas que ofrece la ata velocidad
espafiola como medio de transporte con el legado cultural, arquitectonico, medioambiental y gastrondmico
de los distintos lugares que integran estared de ciudades.
Ademas Fitur 2012 ha servido de marco para la presentacion del nuevo Plan Estratégico Comercia y
Comunicaciona 2012-2014 de la Red de Juderias de Espafia-Caminos de Separad, cuyo objetivo es convertir
a Espafia en un verdadero destino turistico del legado judio, aunando su liderazgo en e Turismo de
Experienciasy sus esfuerzos en la recuperacion patrimonial del legado judio.
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